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RESUMO: Este trabalho tem como objetivo caracterizar os produtores e consumidores agroecold gicos € convencionais
do municipio de Ouricuri-PE, utilizando para essa pesquisa questionarios, sendo estes submetidos aos entrevistados,
visando com isso, gerar um melhor mapeamento da agricultura agroecoldogica e de consumo deste produtos neste
municipio. Os resultados obtidos com este trabalho demonstram que, os produtores agroecologicos apresentam quanto
ao género 50% do sexo masculino e 50% do sexo feminino, com idade entre 29-38 anos e com renda média mensal de 1
salario minimo, além de contarem com o apoio de ONGs na prestag@o de assisténcia técnica. Com relacdo aos
consumidores agroecoldgicos estes sdo em sua maioria do sexo feminino (73,33%) enquanto que apenas 26,66% destes
sdo do sexo masculino, ambos possuindo idade entre 29-38 anos, com uma renda familiar em média de 1 salario
minimo. Com relagdo aos consumidores de produtos convencionais, 14,89% destes apresentam sexo masculino,
enquanto que 85,1% s&o do sexo feminino, com faixa etaria de 29-38 anos e uma renda familiar de 1 salario minimo.

Palavras — chave: Comercializacdo, estudo de mercado e valor nutritivo.

Characterization of producers and consumers of the municipality of
agroecological Ouricuri-PE

Abstract: This study aims to characterize the producer and consumer of ecological and conventional Ouricuri-PE
munic ipality, using questionnaires for this research, which are submitted to respondents in order to thereby generate
data that seck a better mapping of agriculture and agro-ecological products in this municipality. The results obtained in
this study show that agroecological producers have in terms of gender 50% male and 50%, aged 29-38 years with an
average monthly income of minimum wage, and rely on the support of ONGs in providing technical assistance. With
regard to consumers agroecological these female (73.33%) while only 26.66% are male, aged 29-38 having both years,
with are mostly an average household ncome of 1 salary minimum. With regard to consumers ofconventional products,
14.89% of those are male, while 85.1% are female, aged between 29-38 years and a family income ofa minimum wage.

Key words: Marketing, market research and nutritional value.
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Introducao
tualmente 0s problemas
relacionados ao meio ambiente, a
saude dos agricultores e

consumidores, promovidos por
maleficios causados pelos agrotoxicos na etapa
do cultivo, t€ém preocupado grande parte da
populagdo mundial no consumo de alguns
alimentos. A agricultura baseada no uso de
recursos ndo renovaveis € em sistemas
monoculturais mecanizados causa  sérios
problemas ambientais. O uso abusivo de
insumos quimicos e o afastamento de
trabalhadores rurais do campo tém sido ha
muito tempo uma das criticas a esse tipo de

agricultura.
Nesse contexto, a agricultura
agroecologica, ao evitar as consequéncias

ambientais negativas trazidas pelo modelo
agricola atual, tem gerado grande interesse da
comunidade académica nos estudos de
diferentes estilos de agricultura alternativa. Nos
modelos agricolas sustentaveis, a proposta ¢
utilizar os recursos disponiveis na propriedade
rural, evitando os adubos quimicos e a
consequente degradacdo ambiental, resgatando
a sabedoria popular e dando condigcdes de
sobrevivéncia ¢ qualidade de vida para o
agricultor no meio rural.

Sistemas de producdo com bases
agroecologicas, considerados sustentaveis,
podem ser caracterizados pelo uso de

tecnologias que respeitem a natureza, ou seja,
que, no trabalho com ela, sejam mantidas ou
pouco alteradas as condigdes de equilibrio entre
0s organismos participantes do processo de
produgdo. Foi a partir destes principios que
foram desenvolvidas diferentes correntes de
produgdo, dentre as quais a agricultura
agroecoldgica tem sido a mais difundida, sendo
reconhecida junto ao mercado como sindénimo
de todas as outras (JESUS, 1985; COSTA,
1987; JESUS, 1996).

Nos ultimos anos ¢ crescente a demanda
por produtos orgénicos proporcionada pelas
exigéncias dos mercados, os anseios da
sociedade em obter produtos naturais ¢ a
necessidade de preservacdo do meio ambiente e
de garantia de vida as futuras gera¢des. Diante

dessas condigdes, percebe-se que o mercado de
produtos organicos, de um modo geral, ¢
bastante expressivo e apresenta-se como uma
proposta  duradoura e  auto-sustentavel,
privilegiando a qualidade de vida dos
produtores, consumidores e a preservacao
ambiental (CUENCA etal., 2007).

A comercializagdo da  produgdo
agroecologica ainda ¢ considerada dificil, pois
além de atingir mercado relativamente simples,
continua como atribui¢do do proprio produtor
(ZOLDAN & KARAM, 2004). Geralmente
esse tipo de agricultura ¢ mais compativel com
a especificidade da agricultura familiar, por
exigir maior necessidade de ocupagdo de mao-
de-obra. A venda desses produtos aparece como
um dos grandes gargalos da cadeia produtiva e
pode ser considerado o fator limitante para a
reproducdo  socioecondmica de  muitos
agricultores familiares rurais do Pais. Segundo
Souza et al. (1998), o produtor deve ser
informado sobre os varios niveis de
comercializagdo relacionados a questdo de
mercado, preco, tendéncia e qualidade do
produto.

Para atingir um lugar no mercado os
produtores precisam obter mais informacdes a
respeito do que o consumidor pretende adquirir,
e saber qual a percepgao do consumidor sobre o
seu produto final, sem esse entendimento nao
tem como o produtor permanecer no mercado,
uma vez que este torna-se a cada dia mais
competitivo. E pertinente evidenciar que nos
ultimos dez anos nota-se um crescimento
constante das mulheres no mercado de trabalho
e principalmente como arrimo de familia seja
no espago urbano ou rural. Outro fator é o
interesse por alimentagcdo saudavel inferindo
diretamente nas dietas, que colaboram para
alterar o padréo de consumo da populagéo.

De acordo com Menezes (2002) os
padroes de consumo de alimentos no Brasil
estdio em constantes mudancas, devido a
alteracdo dos precos dos produtos, enquanto
que para Regmi et al. (2004), as relagdes como
produgdo e consumo ndo se baseiam apenas em
fatores econdmicos outros fatores como sociais,
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culturais e nutricionais também estdo
associados.

Segundo Saabor e Rojo (2001), para
atender as exigéncias de mercado, ¢ necessario
tragar tanto o perfil dos produtores como os dos
consumidores. O Brasil ¢ um dos paises com
mais de 170 milhdes habitantes que faz com
que o este tenha um dos maiores mercados de
consumidores do mundo.

Neste sentido este trabalho tem como
objetivo apoiar os produtores na identificagao
dos problemas na producdo agroecologica e
também levar informagdes para o consumidor,
informagdes estas que podem impactar na

decisdo final de compra do produto.
Material e métodos

O presente trabalho foi conduzido na
cidade de Ouricuri-PE, municipio localizado na
regido do Araripe, mesorregido Sertio e na
Microrregido de Araripina no FEstado de
Pernambuco, limitando-se ao norte com
Araripina, Trindade e Ipubi, ao sul com Santa
Cruz e Santa Filomena, a leste com Parnamirim
e Bodoco, e a oeste com Estado do Piaui. A
area municipal ocupa 2373,9 km? e representa
2,25 % do Estado de Pernambuco. A sede do
municipio tem uma altitude aproximada de 451
metros e coordenadas geograficas de
07°52°57 de latitude sul e 40°04°54 de
longitude oeste, distando 620,6 km da capital,
cujo acesso ¢ feito pela BR-232/316
(MINISTERIO DE MINAS E ENERGIA,
2005).

O trabalho foi desenvolvido com
produtores agroecologicos no periodo de Junho
a Agosto/2011, e com consumidores
agroecologicos e convencionais de
novembro/2011 a janeiro/2012 onde ambos
foram entrevistados, utilizando-se  de
questiondrios com perguntas abertas e
fechadas. Trata-se de uma pesquisa de base
quantitativa, sendo o questiondrio o principal
instrumento de coleta de dados. Foram
selecionados dezesseis agricultores familiares e
sessenta e dois consumidores, sendo estes
quinze agroecologicos e quarenta e sete
convencionais, as entrevistas foram realizadas
de forma mmdividual, em horarios

preestabelecidos, pela manha. As questdes para
os produtores foram: género; escolaridade;
faixa etaria; valor da renda com a pratica
agroecologica; producdo; tempo de cultivo e
motivacdo; produtividade; satisfacdo com
resultados econdmicos e com as formas de
comercializagdo; precos pagos pelo produto;
problemas na propriedade e fatores limitantes
para expansdo do sistema. E para os
consumidores tanto agroecologicos como
convencional foram; género; faixa etaria;
escolaridade; renda familiar; nUmero de
moradores na residéncia; composicdo familiar;
hortalicas consumidas; frutas consumidas; itens
extras; freqiiéncia de compras; consumiria fruta
e hortalicas processadas; porque consome 0s
produtos; o que leva a comprar sempre no
mesmo lugar.

As analises dos resultados foram
realizadas por meio de estatistica descritiva,
utilizando-se os recursos do software SAEG -
Sistemas para Analises Estatisticas (2007), cujo
objetivo basico é o de sintetizar uma série de
valores da mesma natureza, permitindo dessa
forma que se tenha uma visdo global das
variacdes dos valores, de modo a organizar e
descrever os dados por meio de tabela ou
graficos, utilizando-se o nivel de significancia
de 5% e desvio de 5%, em torno da proporg¢do
da amostra.

Os dados foram analisados segundo o
método de amostragem simples ao acaso, e as
questdes dicotdmicas analisadas pelo método
de amostragem simples em propor¢do ou
porcentagem, considerando o nivel de
significancia de 5% de probabilidade, sendo as
médias das variaveis comparadas pelo teste
Tukey, adotando-se 5% de probabilidade.

Resultados e Discussao

Perfil dos produtores agroecologicos no
municipio de Ouricuri

Os resultados encontrados revelam que
em todos os casos as amostras utilizadas para
estimar a propor¢do dos produtores foram
representativas de uma populacdo infinita
destes. Neste caso, os resultados permitem a
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extrapolagdo do comportamento dos produtores
naregiao.

Os resultados da figura 1A demonstram
que do total dos entrevistados 50% destes
produtores sao do sexo masculino e 50% do
sexo feminino. Estes resultados revelam que
com relacdo aos produtores agroecologicos
existe uma igualdade de género, com destaque
para o empoderamento das mulheres quanto a
manutencdo familiar e geragdo de renda, néo
apenas como ajudante. Este fato revela assim o
papel da mulher como protagonista quando se
trata deste tipo de agricultura e das atuais
relacoes familiares localizadas no ambiente

rural, uma vez que esse publico foi por muito
tempo estigmatizado por ideais paternalistas e
machista, todavia existem outros fatores que
também  estdo  intimamente ligado a
compreensao ¢ que influencia este resultados,
com destaque a auséncia de alguns chefes de
familia em determinadas épocas do ano, visto
que, ¢ fato comum a saida de agricultores desta
regido para trabalhar em outros estados. Outro
fator importante neste contexto ¢ o papel de
certas ONGs e Movimentos sociais, sendo que
estas buscam capacitar o publico feminino em
diversas dareas agoecologicas, como por
exemplo, as hortas comunitarias.

Figura 1: Género (A) e Faixa etaria (B) dos produtores agroecologicos do municipio de Ouricuri-PE.

Com relacdo a faixa etaria destes
produtores (Figura 1B) foi possivel verificar
que a maioria dos individuos presentes no
campo pertencia a faixa etaria situada entre 29-
38 anos (31%), enquanto que os individuos de
18-20 e 39-48 anos representam 25% do total
dos entrevistados e a faixa etaria de 49-58 anos
apresentaram um indice de 19% destes. Estes
resultados revelam que a maioria dos
produtores agroecologicos (81%) possui até 48
anos o que demonstram certa conscientizagdo
desta parcela jovem da populagdo em produzir

com respeito a natureza. Resultados
semelhantes foram obtidos em trabalho
realizado com agricultores familiares na

Paraiba, onde Ramos et al (2011) relatam que a
maioria dos agricultores encontravam na faixa

etaria de 30-49 anos com uma forte presenga
dos filhos auxiliando na venda dos produtos.

A figura 2A demonstra que a maioria
dos produtores agroecoldgicos do municipio
recebem menos de um salario minimo (81%)
com a venda dos seus produtos, enquanto que
13% destes recebem até 1salario e apenas 6,3%
recebem de 1 a 2 salarios minimos. Estes dados
revelam que os produtos agroecoldgicos ainda
carecem de um trabalho de Marketing visando
assim um acréscimo no valor de venda dos
mesmos. Em trabalho realizado por Godoy &
Anjos (2007) estes autores relatam também o
baixo retorno econdmico, sendo que nestas
pesquisas os dados revelam que os feirantes de
Pelotas-RS possuem renda de 1 a 2 salarios
minimos.
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Renda mensal dos produtores

B

s [t

Mais de uma fonte de renda

Figura 2: Renda mensal (A) e Mais de uma fonte de renda (B) dos produtores agroecoldgicos do municipio de

Ouricuri-PE.

Os resultados apresentados na figura 2B
mostram  que  56%  dos  agricultores
agroecologicos ndo vivem exclusivamente da
agricultura possuindo assim outra fonte de
renda, enquanto que 44%  vivem
exclusivamente dos recursos gerados pelos
produtos agroecologicos. Este fato corrobora a
necessidade de buscar estratégias que
melhorem a renda destes produtores como
forma de fixacdo do homem no campo.

No que se refere ao grau de escolaridade
(figura 3A) dos produtores agroecologicos 75%
destes possuem apenas o 1°grau incompleto,
enquanto que 19% possuem o segundo grau
incompleto e apenas 6,3% possuem o segundo
grau completo, este fato relata a necessidade de
politicas voltadas para a capacitagao destes
produtores.

* Grau Incompleto I 2* G+
[J2® Grau Completo

TR,

o
w

Grau de escolaridade dos produtores

== Famikares [l Contrata:

i
i
[
[+

"

4%

Trabalho realzado na propriedade

Figura 3: Grau de escolaridade 1(A) e Trabalho realizado na propriedade (B) dos produtores agroecologicos do

municipio de Ouricuri-PE.

Na figura 3B os dados revelam que
94% destes produtores trabalham
exclusivamente com a ajuda dos familiares,
enquanto que apenas 6,3% destes produtores
contratam mao de obra especializada para
ajudar na conduc¢do da sua lavoura.

Com relagdo ao prego de venda dos
produtos agroecoldgicos (figura 4A) 50% dos
produtores do municipio de Ouricuri
consideraram bons os pregos recebidos pelos
seus produtos, enquanto que os outros 50%
destes acharam apenas razoaveis 0s pregos
recebidos pelos seus produtos.
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Figura 4: Pre¢o de venda (A) e Resultados econdmicos (B) dos produtores agroecologicos do municipio de Ouricuri-

PE.

Os dados da figura 4B relatam que
63% destes produtores consideram
satisfatorios os resultados econdmicos obtidos
pelos seus produtos, enquanto que para 38%
destes produtores os resultados econdmicos
sd0 muito satisfatorios.

Com relagdo a area da propriedade
(figura 5A) os resultados demonstram que

38% destes produtores possuem at¢ 1 ha, ou
seja, sdo pequenas propriedades onde
predominam a agricultura de subsisténcia. O
estudo relata ainda que 31% destes
agricultores possuem de 1 a 3 ha e outros 31%
com sitios de mais de 4 ha.

A At 1 e I 15 2 hs
[ Mais de 4 ha

21%

28%

Area ds Fropriedade

TP A BEC aatinga
[C—_JoomHekler[_]Chapada

13%

S0%

13%

Prestacdo Assisténcia Técnica

Figura 5: Area da propriedade (A) e Assisténcia técnica (B) dos produtores agroecologicos do municipio de Ouricuri-

PE.

Os dados da figura 5B referem-se a
assisténcia técnica prestada aos produtores, a
maior parte destes (50%) sdo assistidos pela
ONG Caatinga, enquanto que 25% recebem
assisténcia técnica da ONG Chapada, o
projeto Dom Elder Céamara responde por
apenas 13% desta assisténcia. Com relacdo
aos oOrgios do governo o Instituto
Agrondmico de Pernambuco (IPA) prestam
assisténcia a 13% destes agricultores. Os
dados revelam uma forte participacdo de
ONGs na prestacdo de assisténcia técnica e
capacitagdes para estes pequenos agricultores.

No que se refere ao tempo de cultivo
de produtos agroecolégicos (Figura 6A) 31%
dos  entrevistados  cultivam  produtos
agroecologicos ha menos de um ano,
enquanto que 25% destes cultivam de 1 a 3
anos e os produtores com mais de quatro anos
de cultivo agroecologico respondem por 44%.
Este fato revela que o cultivo de produtos
agroecologicos no municipio de Ouricuri ¢
recente e com tendéncia ao crescimento, visto
que, 100% dos entrevistados relatam estarem
satisfeitos com a agroecologia e que a sua
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produtividade aumentou com o emprego

destas técnicas.

Figura 6: Tempo de cultivo agroecoldgico (A) e Fatores limitantes da producdo (B) dos produtores agroecologicos do

municipio de Ouricuri-PE.

A figura 6B demonstra que existem
alguns fatores limitantes para que outras
pessoas também possam produzir produtos
agroecologicos, este fato deve-se a diversos
entraves na producdo. A pesquisa revelou que
31% dos entrevistados tem dificuldade no
manejo agroecologico, além deste necessitar
de mao de obra elevada o qual & limitante
para 19% destes agricultores. Outros fatores
dificultam a produgdo como a qualidade do
produto (19%) e a comercializacdo (13%).
Com relag@o aos pregos pagos apenas 6,3%

destes produtores ndo estdo satisfeitos com os
valores de mercado.

Com relagdo aos precos pagos pelos
produtos agroecologicos os dados
demonstram que para a maioria dos
produtores agroecologicos (69%) relatam que
os seus produtos deveriam possuir precos
diferenciados, enquanto que para 31% destes
nao deveria existir um diferencial de preco
entre produtos agroecologicos e
convencionais (figura 7A).

A Cisim EEEENGo

69%

Deveria existir precos diferenciados
(Agroecoldgicos x Convencionais)

B [Feiras (I Feiras e Atravessadores

[—JCooperativas [___]Feira e Cooperativas

8.3%
8.3%

33%

S50%

Local de comercializacdo da producéo

Figura 7: Pregos diferenciados (A) e Local de comercializagdo (B) dos produtores agroecoldogicos do municipio de

Ouricuri-PE.

No que se refere ao local de
comercializacdo dos produtos (figura 7B)
50% destes produtores comercializam os
produtos exclusivamente nas feiras locais,
enquanto que 33% associam a venda entre

feiras e Cooperativas, outros comercializam
os seus produtos entre a feira e atravessadores
(8,3%) e apenas 8,3% destes vendem apenas
para Cooperativas.
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Na figura 1 encontram-se os dados
relativos a producdo destes agricultores
agroecologicos, os resultados demonstram
uma ampla variedade de produtos, sendo que
32% produzem na sua propriedade frutas e
hortalicas. Existe uma grande diversidade de
produtos, sendo que 13% destes produtores
trabalham com produtos de origem animal

associados a produtos de origem vegetal, os
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Horicola,Fitenas |, Produgio Ammal , Oves o Leite -

dados relatam que 6% destes trabalham
exclusivamente com polpa de frutas. Segundo
Godoy & Anjos (2007) a estratégia de
diversificagdo na produgdo ¢ muito utilizada
como forma de gerar um maior retorno
econdmico, estes autores relatam em seu
trabalho a mesma estratégia adotada por
feirantes ecologicos de Pelotas-RS.

Grafico 1: Produgao dos agricultores agroecologicos do municipio de Ouricuri-PE.

Perfil dos consumidores
agroecologicos e
municipio de Ouricuri

de produtos
convencionais do

Os resultados encontrados revelam
que em todos os casos as amostras utilizadas
para estimar a proporcao dos consumidores
foram representativas de uma populacdo
infinita destes. Neste caso, os resultados

permitem a extrapolacdo do comportamento
dos consumidores na regido.

Os resultados da figura 1A
demonstram que a maioria dos consumidores
agroecologicos entrevistados sdo do sexo
feminino (73,33%), enquanto que o0s
consumidores do sexo masculino respondem
por apenas 26,66%. Entretanto quando se
analisa os consumidores de produtos
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convencionais encontram-se resultados
diferentes, visto que, 85,10% destes
entrevistados sdo do sexo masculino e apenas
1490% sdo do sexo feminino. Estes
150 =
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resultados revelam que a mulher preocupa
mais com a aquisicdo de alimentos de origem
mais saudaveis.
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Figura 1: Género (A); Faixa etaria (B); Grau de escolaridade (C) e Renda familiar (D) dos consumidores de produtos
agroecologicos e convencionais do municipio de Ouricuri-PE. As médias ndo seguidas pela mesma letra na coluna
diferem entre si pelo teste de Tukey em nivel de 5% de probabilidade de erro.

Com relacdo a faixa etaria (figura 1B)
verificou-se que a maioria dos consumidores
agroecologicos tem idade entre 29-38 anos
(53, 33%), -enquanto que para 0S

consumidores na faixa etdria de 18-20 anos
respondem por apenas 20% deste consumo,
este padrdo de consumo revela que os
consumidores de produtos agroecologicos sao
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pessoas jovens. Com relagdo ao consumo de
produtos convencionais todas as faixas etarias
possuem um percentual de entrevistados,
sendo que para a idade entre 29-38 representa
44,68% destes, enquanto que para as faixas
etarias de 18-20 e 39-48 os entrevistados
respondem por 20%, as demais respondem
por 6% ou menos.

A respeito do grau de escolaridade dos
consumidores (figura 1C) independente deste
ha uma maior porcentagem de consumidores
de produtos convencionais, sendo que a
maioria dos consumidores do municipio (46,
80%) ndo possuem o 1°grau completo,
enquanto que 25,53% possuem apenas o
2°grau incompleto e apenas 27,65% possuem
uma graduag@o.

No que se refere a renda dos
consumidores figura 1D, os consumidores de
produtos agroecologicos possuem uma maior
renda quando comparados aos consumidores
de produtos convencionais. Entretanto os
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Quantidade de moradores

dados revelam que a nmaioria destes
consumidores possuem renda de apenas um
salario minimo, enquanto que 20% destes ndo
possuem renda fixa e apenas 6,66% possuem
renda de dois salarios minimo.

A figura 2A demonstram os dados
relativos a quantidade de moradores na
residéncia dos entrevistados, os resultados
revelam que ndo houve diferencas estatisticas
entre os consumidores de produtos
agroecoldégicos e convencionais para 0s
entrevistados que moram com até 3 pessoas,
sendo que aproximadamente 33,33% moram
com mais de 1 pessoa e 48,98% moram com
até 3 pessoas. Entretanto para os entrevistados
que moram com mais de 3 pessoas, os dados
revelam que existe uma porcentagem maior
para consumidores de produtos
convencionais, sendo que estes respondem
por 48,98%, enquanto que os consumidores
de agroecoldgicos respondem por apenas 32%
destes entrevistados.

1 = Agroecoiigico B
_| I Convencional

Crisngas

Composigao Familiar

Figura 2: Quantidade de moradores (A) ¢ Composi¢cao familiar (B) dos consumidores de produtos agroecologicos e
convencionais do municipio de Ouricuri-PE. As médias nao seguidas pela mesma letra na coluna diferem entre sipelo

teste de Tukey em nivel de 5% de probabilidade de ermro.

Com relacdo a composicao familiar
destes consumidores (figura 2A), os
consumidores de produtos agroecologicos
possuem uma maior quantidade de adultos,
enquanto que para os consumidores de

produtos convencionais as familias possuem
mais criancas. Estes dados revelam uma
preocupagdo devido ao fato das criangas
consumirem produtos convencionais € nao os
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agroecologicos, o que poderia acarretar em convencionais quando comparados aos
um maior risco a saide destes. agroecolo gicos, além disso, estes
Com relagdo as frutas consumidas consumidores estio sujeitos a safras e
pelos entrevistados (figura 3A) os dados compras de produtos vindos de outros
mostram que a maioria destes adquire uma mercados, o que dificulta a analise destes
maior porcentagem de produtos dados.
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Hor%aligas Consumidas

Figura 3: Frutas consumidas (A) e Hortalicas consumidas (B) pelos consumidores de produtos agroecologicos e
convencionais do municipio de Ouricuri-PE. As médias nao seguidas pela mesma letra na coluna diferem entre sipelo
teste de Tukey em nivel de 5% de probabilidade de ermro.

Com relacdo as hortalicas adquiridas pimentdo, as demais hortalicas respondem por
no ato da compra (figura 3B), os diferentes porcentagens. Com relacdo aos
consumidores agroecologicos 100% destes consumidores de produtos convencionais
compraram cebola, coentro, tomate e cenoura, 100% destes adquirem tomate, alho, coentro,
93,33% adquirem batatinha, alho, alface e cebola e cebolinha, 95, 74% consomem
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batatinha, beterraba, batata e cenoura, os
demais produtos respondem por diversas
porcentagens, quando comparam-se  0s
produtos agroecologicos e convencionais
existe uma maior aquisicdo de produtos
convencionais, fato este deve-se a baixa oferta
de produtos agroecolo gicos.

A figura 4A demonstram os dados
relativos a frequéncia de aquisi¢do dos
produtos pelos entrevistados, sendo que
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independente do tipo do produto ha uma
maior porcentagem de aquisicdo mensal,
sendo que 93,33% adquirem produtos
agroecolo gicos e 89,36%  produtos
convencionais. As compras semanais
respondem por uma menor porcentagem,
sendo que 6,66% dos entrevistados adquirem
produtos agroecoldgicos e 10,63% produtos
convencionais.

Figura 4: Frequéncia de aquisicdo (A), Motivagdo para o consumo (B) e atrativo do estabelecimento (C) pelos
consumidores de produtos agroecolégicos e convencionais do municipio de Ouricuri-PE. As médias ndo seguidas pela
mesma letra na coluna diferem entre sipelo teste de Tukey em nivel de 5% de probabilidade de erro.
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Comrelacdo a motivagdo para o consumo
(figura 4B), os dados revelam que para os
entrevistados o maior consumo de produtos
agroecologicos deve-se pelo valor nutricional
(93, 33%), enquanto que as maiores motivagoes
em adquirir produtos convencionais sdo o0s
pregos e o aspecto.

A figura 4C demonstram os resultados
relativos ao atrativo em adquirir os produtos na
feira livre, para os consumidores de
agroecologicos 100% destes sdo atraidos pela
qualidade dos produtos, enquanto que para os
consumidores de produtos agroecologicos os
atrativos sao a qualidade (55,39%) e o prego do
produto  (44,61%), além disto  estes
consumidores ndo reclamaram com relagdo ao
horario de atendimento.

Conclusoes

Os resultados obtidos na primeira etapa
do trabalho demonstram que a maioria dos
produtores entrevistados possuem baixa renda
familiar, com faixa ctaria de 29 a 38 anos. Estes
produtores esta ha pouco tempo utilizando
técnicas agroecoldgicas, entretanto, os mesmos
consideram que a sua produtividade aumentou
com a adogdo do sistema agroecologico, além
destes considerarem satisfatorios os resultados
financeiros obtidos. Os produtores relatam
ainda que com relacdo a prestacio de
assisténcia técnica a ONG CAATINGA
(Centro de  Assessoria e Apoio a
Trabalhadores/as e Institui¢des Nao
Governamentais Alternativas) ¢ a instituigdo
que procura solucionar o0s problemas
enfrentados por eles através de capacitagdes ¢
acompanhamento técnico.

Com relacdo a segunda etapa do projeto,
ao qual foi as enftrevistas com os consumidores
de produtos agroecologicos e convencionais, 0s
resultados obtidos revelam que sdo as mulheres
as preocupadas em adquirirem produtos
agroecologicos, sendo a maioria da faixa etaria
de 29-38 anos com apenas o 1° grau incompleto
e com renda familiar de 1 salario minimo. Com
relacdo a aquisicdo destes produtos os dados
relatam uma maior aquisi¢do de convencionais,
este fato deve-se a pequena diversidade de
produtos agroecoldgicos oferecidos na feira

livre. Quando os consumidores foram
questionados sobre o motivo da compra de
produtos agroecoldgicos houve consenso de
quase todos em funcdo da qualidade deste
produto.

Fazendo um paralelo entre as duas fases
da pesquisa, pode-se constatar que o tanto
produtores, quanto consumidores
agroecologicos estdo preocupados em melhorar
o nivel de qualidade de vida, partindo do
cuidado com a alimentag@o, sendo importante
ressaltar que um dos elementos que marca o
produtor agroecologico ¢ o consumo familiar,
sendo a produgdo excedente comercializada e
por conta disso a chegada do produto no
mercado comeca a ganhar intensidade.

Com base nos dados tratados ao longo do
texto, compreende-se que ha uma relagdo muito
proxima entre consumidores e produtores,
considerando faixa-etaria, escolaridade, poder
aquisitivo, producdo e produtos consumidos,
todavia a produgdo ainda ndo atende as
necessidades e procura dos consumidores, isso
devido a limitagdes climaticas e geograficas e
de investimento financeiro, por conta desse
elemento a procura por produtos convencionais
ainda possuem um grande percentual na regido
analisada.

Acredita-se que o maior resultado do
estudo esta na compreensdo de que € possivel
trabalhar com a producdo agroecologica na
regido e que existe mercado para escoar a
mercadoria, necessitando de maior
investimento e agdes de politicas publicas para
melhorar e/ou ampliar as condigdes de
producdo. Os dados apontam para a construgao
de um plano de negocio estruturado e
acompanhamento sistematico para a melhoria
da producio e o atendimento com quantidade e
qualidade ao publico consumidor.
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